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0 nome Pixel Show faz alusdo as pequenas unidades de cor que dao forma as
imagens do computador. Estas imagens, quando relacionadas e programadas,
compdem textos, desenhos e movimentos na tela. O Pixel é a matéria-prima para
0 frabalho dos artistas graficos.



Fotos e videos das edicOes anteriores nos sites
WWW,pixelshow.com.or
www.flickr.com/zupidesign

A conferéncia de design Pixel Show € o primeiro e 0 maior evento brasileiro
do género focado em criatividade, além de tecnologia. O evento € organizado
anuamente pela Zupi e marca uma trajetoria de sucesso no Brasil desde
outubro de 2005, contribuindo para o crescimento e a profissionalizacio
da area no palis.

Formado a partir de um ciclo de palestras com renomados artistas nacionais
e internacionais das mais variadas vertentes do design (design grafico, web,
televisao, cinema, ilustragdo, propaganda, arte de rua, entre outras). O Pixel
Show é focado em mostrar temas atuais, tendéncias, portfolios e cases.

Os artistas palestrantes apresentam durante um final de semana cases,
experimentactes, detalnes sobre 0 processo de criacdo de seus frabalhos
e 0 raciocinio existente por de ras dos mesmos, incentivando e inspirando
0 pblico com idélas novas e criativas.

O circuito € composto por 5 palestrantes ao dia no auditorio principal e
atividades paralelas para o publico presente, como a Feira de Arte, Design
e Tecnologia aberta ao publico geral, exposices, performances especiais,
painéis de interatividade e mostras de clips e motions.

Paralelo a conferéncia, € disponibiizado um espago para empresas
ligadas a area promoverem, divulgarem e venderem seus produtos ao
publico. Este € 0 segundo ano que o Pixel Show apresenta sua feira
aberta ao publico geral, local propicio para geragéo de novos negocios
e parcerias, (re)posicionamento de marca e relacionamento com um
publico conhecido como “early-adopter” - o primeiro da fila na hora
de consumir um novo produto, transmitir afributos e colaborar com a
inovacdo continua do mesmo.




nistorico

A conferéncia de design Pixel-Show ¢ a primeira iniciativa brasieira pela
criatividade e paixdo pelo design. Originalidade, criatividade, seriedade e
ousadia sdo as principais caracteristicas do evento, que, ao longo de suas
edices vem contribuindo para difundir o design e incentivar as atividades
do setor, visando a integragdo do segmento, através do conhecimento, da
informagdo e do intercambio de idélas.

O primeiro PS (2005) teve sede no MIS (Museu da Imagem e do Som),
em Sdo Paulo e resultou em um grande sucesso, fazendo com que as 280

gas fossem preenchidas durante 1 dia de palestras. Em 2006, a Zupi
U 0 numero de participantes para 500, no Centro de Convenctes
Pompéia, em Sdo Paulo. Entre os 12 palestrantes de 2006, a Zupi
diversificou as areas criativas e teve palestras de Alexandre Wollner, Guto
Lacaz e Gustavo Piqueira.

O Pixel Show 2007 manteve sede na Pompéia, mas ocupou também
0 auditorio para 100 pessoas — voltado exclusivamente a arte em 3D,
totalizando 600 participantes, uma feira grafica e um grande painel de
lustracdo. No Ultimo ano, o PS teve consideravel ascencdo, com sede no
Memorial da América Latina, mil participantes no auditorio e 3 mil passantes
pela Feira de Arte e Tecnologia, live paintings, exposicoes, apresentagao de
DJs e show de breakdance.




palestras

oficinas
exposicao de arte
feira

ZUpi

www.pixelshow.com.br
www.flickr.com/zupidesign
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SHQW na midia

O Pixel Show rendeu mais de 200 matérias em jornais, revistas, radio, programas de TV e redes sociais.
Foi divulgado em mais de 750 sites e blogs pela web, chegou a Trends topic Brasil no Twitter e
gerou mais de 10 entrevistas em programas de TV ao vivo.
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apoio e patrocinio - beneficios

@ PATROCINADOR MASTER @ rRoCNADOR A @ PHTROCNADOR B Contrapartidas de

APOIO 01 & APOIO 02
Para negociar valores de sua cota, entre em contato com a ZUPI

Insergdo de logomarca colorida com exclusividade no teldo da conferéncia ao lado do

O
O
O
O

logo da Zupi na abertura das palestras com a chancela “apresenta”
Insergdo de logomarca em P&B junto com outros patrocinadores no teldo da conferéncia
na abertura das palestras com a chancela “patrocinio”

Insergé@o de logomarca em P&B junto com outros patrocinadores no teldo da conferéncia
na abertura e conclusdo do evento com a chancela “apoio”

Logomarca do patrocinador com destaque na home do site www.pixelshow.com.br

Logomarca da empresa na area “patrocinio” / apoio no site www.pixelshow.com.br

Logomarca do patrocinador com destaque nos anuncios impressos e midia cards de
divulgagéo do Pixel Show com a chancela “apresenta”

Logomarca do patrocinador nos anuncios impressos e midia cards de divulgagdo do
Pixel Show com a chancela “patrocinio”

Logomarca do apoiador nos anuncios impressos e midia cards de divulgacao do Pixel
Show com a chancela “apoio”

Logomarca do patrocinador com exclusividade nos banners em sites de apoio
relacionados as areas profissionais tratadas no evento
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Logomarca do patrocinador com exclusividade nos banners ou TVs de Plasma na entrada
do evento

Logomarca da empresa nos banners ou TVs de Plasma na entrada do evento

Logomarca do patrocinador com destaque na enews de divulgacao do evento enviada ao mailing
da Zupi (60 mil cadastros nacionais e 20 mil internacionais) com a chancela “apresenta”

Logomarca do patrocinador com destaque na enews de divulgacao do evento enviada ao mailing
da Zupi (60 mil cadastros nacionais e 20 mil internacionais) com a chancela “patrocinio”

Logomarca da empresa no enews de divulgacdo do evento enviado ao mailing da Zupi
(60 mil cadastros nacionais e 20 mil internacionais) com a chancela “apoio”

Insergdo de folder / panfleto / revista ou outro material no kit do participante

Direito a convites para participar da conferéncia (Quantidade: 25, 8, 4, e 1,
respectivamente)

Direito a 5, 2, 1 credenciais privativas de estacionamento no local da conferéncia

Disponibilizacdo de area (5x3m) para ag0es de marketing no espago de confraternizagao
do evento em local privilegiado

Disponibilizacdo de mesa (1,50 x 0,80m) acdes de marketing no espaco de
confraternizagdo do evento em local privilegiado (1 mesa + 1 cadeira)

Assessoria de imprensa sobre o evento citando a marca patrocinadora

Mailing do evento repassado a empresa patrocinadora

Anlncio na Revista Zupi: 6 edicdes Pagina Dupla (Patrocinador Master), 2 Pagina Duplas
(Patrocinador A) e 1 Pagina Simples (Patrocinador B)

Disponibilidade para apresentagdo de até 10 min (MASTER) e 5 min (A) de um

representante da empresa sobre tema relacionado ao evento



contrapartidas de apolo:

As cotas de apoio serdo negociadas com midias online e impressas, instituigdes, associagdes, escolas e empresas prestadoras de servigos. A empresa
apoiadora devera definir apenas uma opgdo da cota de apoio abaixo, que devera ser escolhida de acordo com sua drea de atuagdo e 0s beneficios
desejados.

/
APOIO 01 - Midia impressa/Produtos

e Opcao 1. envio de 4 e-mail marketing de divulgacdo do evento
+ banner no site por 60 dias + nota sobre o evento no site / revista

/ redes sociais

® Opcao 2. insercdo de 4 paginas simples de divulgagdo do evento +

banner no site por 60 dias

® Opcao 3. prestacdo de servicos ao evento sem custos

N

N 7
APOIO 02 - Midia online

sociais

o Opcao 2. insercio de banner no site por 60 dias

o\

e Opcao 1. envio de 4 e-mail marketing de divulgagio
do evento + nota sobre o evento no site/revista/redes

~

/

(i) O apoio ao evento por parte de revistas ou editoras abrange 0 envio de revistas para serem adicionadas ao kit do participante (podendo ser
edigbes anteriores).

(i) Recomendamos que cada apoiador prepare um brinde (assinatura anual, bolsa de estudos, descontos em servicos, etc) para ser sorteado
entre 0s inscritos ao final do evento.

Valores Individuais:

N

Espaco para expositores

o Area 4m2 (2x2m)
a negociar

. Area 8m2 (4x2m)
a negociar

. Area 15m2 (5X3m)
a negociar

Merchandising
(1 marca exclusiva por item)

1. Logomarca da empresa estampada no revestimento das poltronas do auditorio
Valor: a negociar

2. Logomarca da empresa estampada na pasta do kit do participante

Valor: a negociar

3. Logomarca da empresa estampada no bloco de notas do kit do participante
Valor: a negociar

4. Insercdo de Folheto ou catalogo no kit do evento
Valor: a negociar

CONSULTE TAMBEM:

Cross Media: ZupiTV + Revista Zupi + Portal Zupi +

Livros de Arte + Pixel Show + Voxel Show +

Curadoria + Projetos Especiais

Cota especial PATROCINIO EXCLUSIVO




resultados do PS Sao Paulo 2010

$ 10.000 mil visitantes na feira
1.500 participantes nas palestras

Investimentos em midia

MIDIA IMPRESSA (JornaiS € revistas) «--.-eeveeeeevrereerinence . R$ 810.033.72
Destak, Digital Designer, DESKTOP, Vista, Noize, Aplauso, MAC+, Photoshop Creative, Plblico Atingido
Ed. Photos, Oi FM, MTV, Ativa, PhotoPro, Vice, Don't Panic 25.000.000
WEB (SHES € DIOGS)  +-vvrveevrmreeeerrmeeeceemrisceeirieeeceemceeceeens R$ 690075,00
MyCool, Mundo Cutt, Design Gréfico, Logobr, Uol, Design Flakes, Beans!, Trampos, Design Brasi, Page views
Design PVC, DiTudu, Pix, Designerd, Camiseteria, Collecta, Brainstorm9, Design Informa, Blendup, 30.000.000
Choco La Design, Caligraffiti, Direto do Forno, NGamer, Edge, Imaster, Abraweb, 3d4all
REDES SOCIAS  wveveveveveeireierereineeneetesereseeeessesesesesnssnsesesesenns R$ 90.044 34
Twitter, Facebook, Flickr, Orkut e outros Page views
6.000.000
MULTIMIDIA oottt R$ 1.291.233,72

Oi FM, MTV, TV Cultura, Rede TV

TOTAL DE INVESTIMENTO  cvveveeemeemeeeeeeeeeeeeeeeeeieseneenenes R$ 2.881.386,78
twitter e-maill mlarketing

@ 404 808 mil sequidores 800 mil

@ facebook - visitas no site pixelshow.com.br
62 056 mil sequidores II\ 30 mil visitas/meés



DArceiros
patrocinadores
apoio

PATROCINADORES
Opanka, Belas Artes, Uol

MEDIA SPONSOR

Computer Arts, Digital Designer, DESKTOP, Vista, Noize, Aplauso, MAC+,
Photoshop Creative, Ed. Photos, Oi FM, MTV, Ativa, PhotoPro,Vice, Don't Panic,
Circuld, Mica Cards, Revista W.

MEDIA SPONSOR ONLINE

MyCool, Mundo Cult, Design Grafico, Logobr, Uol, Design Flakes, Beans!,
Trampos, Design Brasil, Design PVC, DiTudu, Pix, Designerd, Camiseteria, Collecta,
Brainstorm9, Design Informa, Blendup, Choco La Design, Caligraffiti, Direto do
Forno, NGamer, Edge, Imaster, Abraweb, 3d4all,

APOIO

Usina do Gasometro, Beco 203, Gogo, Prefeitura de Porto Alegre, ARP
Associagdo Riograndense de Propaganda, Anner, Lozanfan, Fnac, Clara Luz,
Dez, Edoxia, Goethe Instituto, Dr.Sketchy's, Procemp, Vulgo, Impacto, Perestroika,
Qualeaboa, Stash, Abradi-RS, TGD Fimes, Koralle, XROW, Ogio, Alfamedia, Pepsi,
Posca, Uni-ball, Olho digital, Arte decora, Cadritech, Idn, Nitro, LivingDesign,
Confraria, Estldio Brasi, Media Temple, Locomotiva, Gemma, Combustion.

IDEALIZADOR / ORGANIZADOR  MUNDIAL

Rua Conde de Iraja, 208
Vila Mariana - 04119-010
Sa0 Paulo SP - Brasil

+55 (11) 3926-0174
+55 (11) 5084-9040

ZUPI simon@zupidesign.com
COM.BR marketing@zupidesign.com
www.zupidesign.com







